¥ KULTURRESILIENS
m i det nya normala

UPPGIFTER

Skapa en upplevelse

Efter att ha rett ut ditt varfér, vem som &ar din publik, ditt innehall och
vad som ar tillatet ar det dags att boérja producera. Olika kulturuttryck
och konstformer har olika férutsattningar nar det kommer till att skapa
digitala kulturupplevelser, men det finns anda ett par mer allmanna saker
att tanka pa.

1. Atmosfar & kansla

Fundera pa hur du kan skapa en bra stimning, en skén atmosfar och ett professionellt intryck t.ex.
med hjalp av dekor, klader och rekvisita. Forsok att leverera en helhetsupplevelse. | din inbjudan
kan du t.ex. tipsa om att ordna fika, féresla mat och dryck som passar till temat, ge forslag pa
"uppvarmningsmusik” och meddela om kladkod som gor att det kianns som om vi &r pa plats.
Kanske det t.o.m. finns nan sarskild doft som kan forstarka upplevelsen? Forsok att férmedla
atmosfaren i ditt event via olika sinnen. Allt for att ndrma sig kulturupplevelsen!

Syn

Horsel

Smak

Doft

Kansel
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2. Berattelse & dramaturgi

Oberoende om du kor ett live event eller skapar en film sa ar det berattelsen och innehallet som
star i fokus. Tank pa att det &r svarare att engagera publiken genom den digitala linsen sa det ar
viktigt att skapa intryck och gora avtryck. Ova darfér pa bade din 6ppning och ditt avslut, dvs. din
inramning av din produktion. Checka av att du har med dig féljande:

Ha ett klart syfte och budskap i det du vill férmedla med ditt event eller din produktion. | din
planering tanker du igenom och skapar innehall utgaende fran fragorna vad, var, vem, nar, hur
och varfér.

Ha koll pa hur du bygger ditt innehall for att fangsla din publik. Ta garna hjilp av den
dramaturgiska kurvan for att fa hjalp med att uppratthalla intresset for din berattelse och
produktion.

DRAMATURGISKA KURVAN

Spannning

V'

Klimax

Upptrappping Avrundning

Tid

Tank igenom vilka ord, bilder och scener du behover for att beratta din story, for att mala
bilder i din publiks huvuden och for att férmedla ditt innehall. Férsok att tala till alla sinnen.

GOr upp ett manus dar du tanker ut vad du ska sdga, hur du ska agera och féra din publik
genom din produktion. Ga igenom hela ditt uppliagg. Ova, 6va, 6va. Pa motsvarande satt kan
du tdnka nar du streamar live eller skapar korta filmer. Planera utgaende fran din malgrupp
och innehall. Skapa en tankekarta eller enklare storyboard fér de bilder och scener du behéver
for att beratta din story.

Férmedla din passion och ditt engagemang! Beradtta med humor och kansla for att pa sa satt
bygga relationer och skapa interaktion. Din publik behéver fa fortroende for dig och gilla dig
innan de tar in det du har att férmedla. Na fram genom att bjuda in dem i din varld. Tank pa
dramaturgin och energin, ta plats och trollbind din publik.

Kom ihag att det ar inte bara vad du sager utan ocksa hur du sager det. Anvand kropps-
spraket och rosten nyanserat. Hitta ditt rostlage, 6va pa ditt tempo, tank pa hur du betonar
och artikulerar - var lite tydligare och langsammare for att na fram via skarmen. Se 6ver din
kroppshallning, hur du far till 6gonkontakt, dina miner och gester — ha koll pa vad som syns
och inte syns av dig pa skarmen.
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3. Teknik & process

| det hir skedet vet du vad du vill producera och fér vem och du har dven en idé om hur du ska na
ut och vad du vill férmedla. Om du valjer att sinda live (streama) eller skapa film for att na ut med
din kulturproduktion och -upplevelse finns det annu ett par saker att ha koll pa och ta stallning till.

CHECKLISTA
e Sinda live (streama) eller filma?

e Var publiceras filmen? Bestam plattform (t.ex. Youtube, Vimeo, Teams, Zoom, Google Hang-
outs, Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok... ). Valj digital arena utgaende fran ditt innehall
och din malgrupp.

e Vill du interagera? Bestam dig for ev. interaktiva delar (t.ex. chattfunktion, Mentimeter,
Padlet, Kahoot, Google forms...). Ha garna tillgang till teknisk support om du tanker satsa pa
interaktiva delar. Trana pa den teknik och det forum du anvander dig av. Testa innan om det
ar mojligt.

e Var ska du streama eller filma? Bekanta dig med rummet/platsen for att skapa dig en bild av
forutsattningarna.

e Vilka scener/bilder ska inga? Hur lang (kort) ska produktionen vara? Tank igenom uppliagget
for att fa en helhetsbild av din produktion. Skriv ev. ett manus, gér en storyboard eller en
shotlist.

e Vilken utrustning behdvs for att filma med t.ex. mobilen?

e En mikrofon t.ex. en mygga eller en liten shotgun, en ljuskalla t.ex. en liten LED-lampa
eller en ringlight och ev. en stéllning (GorillaPod) for mobilen.

e Ett redigeringsprogram och en plattform att publicera pa.
e Vilken utrustning behovs for en livestream?
e En dator, en kamera, en omkodare, en mikrofon, lampor/ljus och stabilt internet.

® En streamkanal (t.ex. Youtube), en streamklient (t.ex. OBS) och en plattform (t.ex. Face
book, e-post) dar du kan badda in/lanka till din stream.

KOM IHAG ATT
e ljudet &r lika viktigt som bilden;
e ljuset ar A och O, anvand dagsljus och solen sa mycket som mdgjligt;

e variera dina filmvinklar (Iangtifran, nara och lite mittemellan) sa du far liv och variation i din
produktion.

Nar det ar dags for sjalva livesandningen &r det viktigt att ha tankt igenom och ha koll pa alla
stegen i processen: Rigga — Sakra — Sénda — Dubbelsadkra & Publicera — Starta & Folj — Klipp,

Klipp, Klipp — Avsluta. Det samma galler vid skapandet av film att man tdankt igenom de olika
delarna Pre-production (planera infor filmning) — Production (filma) — Post-production (redigera och
publicera).

Projektet Boden Live har tagit fram en handledning fér den som vill streama. Lds mera har!
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https://issuu.com/kimblafield/docs/en_snabbguide_till_livestream

RIGGA

Internet, kameror,
mikrofoner, ljudmix,
bildmix, omkodare,
presentationsdator,

admindator, koda

klient

6

KLIPP

Kamera 1,2 ...
Presentation
Video
Delad datorskarm
Distansdeltagare
Webblasare

Process for livestream

2

SAKRA

Kolla ljud- och bild-
inmatning i klient.

7

KLIPP

Kamera 1,2 ...
Presentation
Video
Delad datorskarm
Distansdeltagare
Webblasare

3

SAND

Lagg ut bild i
klienten. "Streamen
boérjar strax”.

8

KLIPP

Kamera 1,2 ...
Presentation
Video
Delad datorskarm
Distansdeltagare
Webblasare

4

DUBBELSAKRA
OCH PUBLICERA

Logga in pa
streamplattformen.
Syns bilden? Gor
ett micktest! Om ja
-> Starta streamen

9

KLIPP

Kamera 1,2 ...
Presentation
Video
Delad datorskarm
Distansdeltagare
Webblasare

Process for film

PRE-PRODUCTION

- PLANERA

Valj kameratyp och bestam
var filmen publiceras.

Tank igenom vilka scener
som ska inga och skriv
manus.

Fokusera pa malgruppen.

Besluta om langden pa
filmen.

Bekanta dig med filmmil-
jon och férutsattningarna
(behovs tillstand, rekvisita,
statister, musik osv.)

Ga igenom vilken utrustning
som behdvs.

2

PRODUCTION
- FILMA

5

STARTA OCH FOLJ

Mixa in kamera-

bilden, mixa in

mikrofonen. En
person foljer alltid
med streamklienten

10

AVSLUTA

Mixa in
"tack”bild/-text,
mixa ut mikro-
fonen. Avsluta
stream i klienten,
avsluta stream pa
plattformen.

3

POST-PRODUCTION
- REDIGERA OCH PUBLICERA

Ha koll pa allt och alla som
behdver vara pa plats som
t.ex. utrustning, rekvisita,
kamera- och ljudansvarig,
eventuell regissor och akto-
rer/statister.

Redigera bild och ljud.

Fundera 6ver behov av
textning.

Exportera och publicera.

Tank igenom om det behovs
moderering av kommentarer
dar filmen publiceras.




4. Interaktion & upplevelse

Det finns skal att fundera 6ver hur du inkluderar och bjuder in publiken i ditt event, i din digitala
kulturupplevelse. Det har ar en viktig del i att ge ett professionellt intryck och fa din publik att
kanna sig valkommen.

FORE EVENTET:

Kommunicera med deltagarna/publiken. Tacka fér anmalan, for kép av biljett, infor-
mera om innehallet och berdtta om eventuella férberedelser. Beroende av vem du
vander dig till, ditt innehall och plattform sa kan det vara bra att informera om t.ex.
behovet av ett snabbt internet, vilken typ av skarm som ar att foredra (TV, surf-
platta, mobil...) och hur man far till ett bra ljud.

INNAN START:

Kolla igenom tekniken och se till att du beharskar de interaktionskanaler och platt-
formar du kommer att anvanda dig av. Upplevelsen blir battre for alla om det
tekniska |6per pa utan strul.

UNDER EVENTET:

Kom ihag att introducera och guida din publik genom eventet. Man behdver veta
vad som ska handa och vad som foérvantas av en som deltagare.

EFTER EVENTET:

Tacka for deltagande, skicka ut eventuellt (extra)material, dela ut tips/lankar, be om
feedback, uppratthall kontakten, kom med ett erbjudande.
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